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Uwaga: jezeli fatsz nalezy wyjasnic dlaczego!




Logistyka zaopatrzenia to ,,kompleksowa

wiedza o procesach 1 strukturach zwigzanych z

kazda dziatalnoscig gospodarcza™.



Warunkiem koniecznym istnienia procesu
zakupowego jest przeptyw materiatow,
informacji, czynnikOw energetycznych oraz

ludzi.



Poszczegolne procesy logistyczne nie powinny
by¢ rozwazane w 1zolacji jedne od drugich,
poniewaz efekt takiego dziatania prowadzi do

suboptymalizacji podejmowanych decyzji.



Optymalizacja zaktada poszukiwanie rozwigzan

zgodnie z zasadg prakseologiczng — sprawnego

dziatania (dzialaj skutecznie).



Projektowanie (modelowanie) 1 optymalizacja

procesow logistycznych nie zaktada

koniecznos$¢ ich parametryzacji.



Miernik - mierzy zjawisko (ceche zjawiska) Y,
ktore jest fatwo obserwowalne 1 mierzalne, oraz
jest zwigzane w znany nam sposob ze
zjawiskiem X, ktore jest przedmiotem naszego

Zalnteresowania.



Wskaznik ,,Przeci¢tny czas realizacji jednego
zamowienia’ oznacza, ze krotszy czas wskazuje

na wyzszg sprawnosc procesu zakupowego.



Im wigkszy wskaznik — elastycznos¢ dostaw -

tym lepiej, ale po uzyskaniu zbyt duzego

udziatu w catosci zakupow ,,de facto™

prowadzimy zakupy typu ,,ad-hoc”.



Benchmarking — analiza porownawcza,
polegajaca na zestawienie wynikOw badanego
przedsigbiorstwa, np. w zakresie realizacji

zakupow, z przecietnymi w danej branzy.



{0}

Celem 7x0 jest dostarczenie odpowiednich produktow
lub ustug w odpowiednie miejsce, odpowiedniemu

odbiorcy, w odpowiednim momencie (czasie),

zachowujac odpowiednig jakos$¢ przy mozliwie

najmniejszym koszcie.



11.

Najwiekszy wplyw na poziom obstugi klienta
(odbiorcy) jest wymiana informacji o
kluczowych wskaznikach z dostawcami w celu

osi1ggniecia wspolnych efektow.



12.

Celem zakupow w firmie jest sprostanie
wymaganiom wydzialow firmy zdefiniowanych
w (1) planie zakupow wiaczajac (2) koszty
operacyjne wynikajgce ze zmian w zakresie (3)
wymagan klientow co do produktow 1 ustug

ekonomicznym kosztem.



13.

Zakupy w sposob bezposredni wptywaja na

koszty state 1 wydajnos¢ pracy.



14.

Gdy poszukujemy zrodla zaopatrzenia to
koncentrujemy si¢ na grupie dostawcow, ktorg

juz zZnamy.



15.

Podstawowag strategig firmy w przypadku
planowania nowych zakupow jest wybor
dostawcy oferujgcego najnizsze ceny oraz

najwyzszg jakosc.



16.

Procedura wyboru nowego dostawcy produktow
1 ustug jest uruchamiana kazdorazowo dla
wybranych jednostek 1 przypadkow okreslonych

ogdlnymi zasadami.



17.

Cena / Jakos¢ / poziom ustug logistycznych /
przyszie perspektywy wspotpracy z dostawcg —
Czy przedstawiona kolejnos¢ jest prawidtowa
jesli chodzi o waznosc¢ kryteriow oceny

dostawcy?



18.

Kryteria stuzace okresleniu wielkosci
zamoOwienia nie obejmuja biezacego poziomu

utrzymywanych zapasow.



19.

Zgodnie z formuta Wilsona, jes.

1 koszty

utrzymania zapasow rosng, wie.

kosé

zamoOwienia proporcjonalnie wzrasta.



20.

Zmiana powtarzalnego zakupu w
zmodyfikowanym zamoOwieniu nast¢puje w

przypadku zmiany dostawcy.






Ocena?




