KONFERENCJA PRASOWA

Po kolejnym etapie gry, rzecznik prasowy reprezentujacy poszczegolne zespoty (firmy)
powinien przygotowac i potem przedstawic¢ na otwartej konferencji prasowej uzyskane
wyniki. Czas przygotowania 5-10 min.

Prezentacja powinna przebiega¢ w nast¢pujagcy sposob (3-5 min.):

1. Przedstawienie si¢ oraz firmy

2. Slogan marketingowy

3. Jaki byt gtowny cel do osiagnigcia i jakie sg efekty podjetych decyzji?

4. Analiza SWOT

5. Jakie cele firma stawia sobie w kolejnej rundzie?

*k*k
Analiza SWOT:
MOCNE STRONY firmy SLABE STRONY firmy
1.
2.
3.
itd.
SZANSE w otoczeniu ZAGROZENIA w otoczeniu

1.
2.
3.
itd.

Dodatkowe pytania:

Jak wyjasni¢ rozbieznos$ci pomigdzy celami a rzeczywistymi wynikami?
Co zespot zrobit lepiej lub gorzej niz konkurenci?

Jakie byty niespodzianki?

Ktore decyzje powinny by¢ zmienione?

Co stanowi dla firmy najwigkszy problem a co jest najwigkszym atutem?
Jak czynniki zewngtrzne wptynety na podjete decyzje?

Jaka jest og6lna strategia firmy?

Jakie problemy organizacyjne, informacyjne, czasowe stanowig barier¢ w efektywnym
przygotowaniu kolejnych decyzji?




