IPROFIL KLIENTA

NBZWEA FINMY. L Nr grupy: ...........
S10gaN MATKELINGOWY: ...ttt e et r e be et esneenreeneennes
Kluczowy segment rynku, NR: ...

Wiek: ..o, ; Grupa soCjo-eKONOM.: ......ccovveiiiiiiiricereec ; Funkcje: oo

Podaj preferencje swoich klientow:

ZaKres WYKOrzystania FODOTA: ..........coccveiiiiiiiic ettt resnaesne s
ZAlELY TODOTOW: ...ttt ettt ettt e et e et e e s ae e et e e sateeabeesaeeeabeesneesanreaneeannas
CCRY TODOTOW: ...ttt h ettt s b e bt e sbe e e b e e b e e e b e e sbeeenneesneeanneen
Mapa zaChoWan KIIENLA: .........ccviiiiiiieiie ettt e e et e e tae e s e e e e aeeesaneeesnreees

Zastosowanie robotOw wedhug SEZMENtOW: ........cceeviiiriiieiieiieeie ettt

Planowany popyt W danym SEGMENCIE: ........ccerueiiririeieieiee ettt
—

DECYZJE (patrz formularz decyzyjny):

Jako$¢ SUrowcoOw: ......cceevvveeeveenne.

Cena: ..o

Koszty marketingu: ..........ccoovvvveeinnrienn,

Kluczowy segment rynku: ..........cccooevenennnins

Pracownicy: Posrednio produkcyjni (jako$¢): ........... ; Dziat sprzedazy ............. ; B&R: ...........

Kluczowy projekt B&R: ......c.ccoiiiiiiiiiiiicns ; Drugi projekt: ... ;



